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QUALI COMPETENZE PER IL FUTURO

Padre fondatore. Jean Monnet
(1888-1979) soleva dire: «Le
persone accettano i cambiamenti
solo se c'é una crisi». Frase che
ben si adatta all Europa di oggi.
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L’invito. Tutti i Paesi europei dovrebbero arrivare
nei prossimi otto anni a destinare il 3% del Pil in R&S

Un’Europa piu cosciente e competitiva

Chi parla di declino non fai conti con la storia - Istruzione e ricerca saranno le leve perla vera ripresa

di Valéry Giscard d’Estaing,

Michelangelo Baracchi Bonvicini

e Felipe Gonzalez-Marquez
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ormaidaunpo’ chelacrisieconomi-
cain corso lancia messaggi negati-
vi agli europei, schiacciandoli nel-
la paura del futuro: messaggi che

non hanno a che fare soltanto con’econo-

mia, maanche conl’Europa, lasuaintegra-

zione e il suo futuro.

Senza dimenticare la drammatica situa-
zione degli oltre 24 milioni di europei at-
tualmente senza un lavoro, e le difficolta
finanziarie che alcuni Paesi del vecchio
continente devono affrontare, abbiamo il
dovere di essere ottimisti. Dobbiamo con-
siderare con razionalita che & proprio gra-
zie ai successidel processo diintegrazione
che oggi gli Stati membri dell’'Unione Euro-
pea possono affrontare insieme, e quindi
pit forti e con una solidarieta comune, le
sfide globali che hanno davanti e gli altri
principali attori politici del pianeta, che a
volte rappresentano continenti interi.

Ma essere ottimisti in questo momento
necessario per avere unacoscienzaeuropea
e non dimenticarci degli straordinari ele-
menti positivi della nostra realta che (frale
altre cose) collegano il passato al presente.

L’Europa, culla della democrazia, ha visto
lanascitael’affermazione dello Stato didirit-
to,basato suldirittoromano, lanascitael’evo-
luzione degliideali dell'Tlluminismo, che han-
nopreparatoil terreno perle due grandirivo-
luzioni di quel secolo, la nascita del liberali-
smo e la nascita della scienza empirica; che a
suavolta,conlesuescoperte eil contesto cre-
atodaquantosopra, aprironolastradaallari-
voluzioneindustriale. Piirecentemente ’'Eu-
ropahaassistito all’affermazione dellademo-
crazia moderna e alla nascita di un modello
sociale che mette in primo piano la dignita
umana. EI'Europa ¢ stata, ed ¢, un ecceziona-
le centrodi culturae dicreazione.

Ognuno di questi fattori (che non abbia-
mo elencato in ordine cronologico), merite-
rebbe una disamina pil attenta, ma oggi la
cosa piu utile da fare ¢ citarli tutti insieme

perricordare che nonsono qualcosache ap-
partiene solo al passato: sono sempre pre-
senti come caratteristiche fondamentali
dell’Europa odierna. Tutto questo, insieme
al processo di integrazione europea, ancora
incorso, hagarantito negli ultimi sessant’an-
ni il periodo di pace e prosperita pit lungo
mai sperimentato dal nostro continente.
Colore che parlanodideclinoirreversibi-
le dell’Europahanno scelto diignorare que-
sti fattori fondamentali, scambiando una
crisi e un problema di governance per un
declino. O vedendo, con timore, la crescita
dialtre aree del pianeta come un fattore ne-
gativo perilnostro futuro:maunincremen-
todelbenessere alivellomondiale ¢,al con-
trario, un elemento positivo per tutti.

IL PIANO PERIL 2020
L’innovazione ¢ parola concreta
che sta alla base dello sviluppo
Fondamentale il programma
Horizon della Commissione:

80 miliardi di investimenti

L’Europanon ¢indeclino. L’Europahada
pocoiniziatounnuovo corsoe, pressatadal-
lacrisi, stariconoscendo conrealismo i suoi
problemi e cercando possibili soluzioni.

Jean Monnet diceva che «le persone ac-
cettano i cambiamenti solo quando vi sono
costrette dalla necessita, e riconoscono la
necessita solo quando arriva unacrisi».

Ecco perché I'Europa potrebbe uscire
rafforzata da questa crisi.

Per farlo, ’'Europanon puo trascurare un
fattore che non viene citato spesso, ma che
riveste un’importanza capitale nel mondo
odierno e che ¢ legato atutto cio cherientra
nella straordinaria capacita degli europei
di gducare, ricercare e innovare.

E verso la ricerca e I'innovazione - un
aspetto di rilevanza strategica per il pre-
sente e il futuro dell’Europa - che voglia-
mo richiamare l'attenzione dei cittadini
europei e dei leader degli Stati membri.

Consapevolichele decisioni che prendo-
no oggiinostrileader decideranno la for-
madell’Europain cui vivranno nei prossi-
midecenni i nostri figli e nipoti.

Oltre alle misure necessarie per unasta-
bilizzazione nel breve termine, e oltre alla
riflessione sulla direzione che devono
prendere gli Stati membiri, i leader euro-
pei devono prestare maggiore attenzione
aun’area di cui tutti riconoscono I'impor-
tanza strategica, per evitare di compro-
mettere un vantaggio competitivo di cui
oggigodiamo per dare laprecedenzaa ob-
biettivi politicilocali e di corto respiro.

La qualita dell’istruzione, della ricerca
e dell’innovazione in Europa rappresen-
ta uno dei principali vantaggi del nostro
continente. La conoscenza, la curiosita e
leidee che tanto hanno contribuito a defi-
nire il nostro passato devono rappresen-
tare anche I’elemento chiave del nostro
futuro. E imperativo conservare questi
vantaggi, perché oggi, come mai prima
d’ora, la prosperita di una societa dipen-
dedallivello dieducazione e dalla capaci-
tadiinnovazione dei suoi cittadini.

L’istruzione, la ricerca e I'innovazione
in Europasono parole concrete, che stan-
no allabase dell’economiareale, dellano-
straindustria e della possibilita di creare
crescita e occupazione. Giocheranno un
ruolo chiave per conservare la forza e la
competitivita del’Europa in un contesto
sempre piu globale.

Eppure, con I'eccezione di alcuni Paesi,
le somme stanziate a questo scopo sono sta-
te tagliate in maniera significativa.

La proposta della Commissione euro-
pea per il programma dedicato a questo
settore (Horizon 2020), che prevede un
investimento di 8o miliardi di euro di qui
al 2020 € un importante passo avanti nel-
la giusta direzione.

Ma noi invitiamo ileader europei, spe-
cialmente in questo momento di crisi, a
vedere la spesa in ricerca e innovazione
come uninvestimento essenziale, e asce-
gliere un percorso che consenta all’Euro-
pa di arrivare gradualmente a un livello
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Primato europeo. L’ cceleratore del Cern di Ginevra cheha portato alla scoperta del Bosone di Higgs

dispesainricerca e sviluppo pari al 3 per
cento del Pil entro il 2020.

Unincremento degli investimenti su que-
sto settore non deve tardare, ma fin da subito
possiamo fare un miglior uso delle risorse gia
disponibili. L’Europa puo fare moltissimo an-
chein quegli ambiti dove non sono necessari
investimenti finanziari significativi, masem-
plicemente un migliore coordinamento per
creare uno Spazio europeo della ricerca piu
efficiente, evitando direalizzare doppioni, in-
crementandolacollaborazione fral’universi-
tae l'industria, garantendo ai ricercatori una
comunicazione migliore e pittagevole e sem-
plificando I'accesso alle banche dati e ad al-
treinfrastrutture diricerca esistenti.

Atomium Culture, che mette insieme uni-
versita, mezzi di informazione e industrie
europee di primo piano, € stato creato con
questo scopo. Ed & conlo scopo di supporta-
re le iniziative esistenti in Europa con una
miglior prassi e un modello innovativo, gia
illustrato al presidente della Commissione
europeaead alcuni Governi degli Statimem-
bri, che Atomium Culture lancera a breve il
progetto "REIsearch - Research Excellence
Innovation Network",diconcerto conleisti-
tuzioni impegnate a garantire all’Europa
una rete affidabile dedicata a ricercatori e
banche dati diricerca degli Stati membri.

Ci auguriamo pertanto che i leader degli
Stati membri dell'Unione Europea sfruttino
questo momento importante per inserire la
ricerca e I'innovazione fra le esigenze pres-
santi gia in cima all’agenda: la ricerca e I'in-
novazione saranno il futuro dell’Europa. Il
futuro € sempre una priorita.

(Traduzione di Fabio Galimbeerti

Valéry Giscard d’Estaing, ex presidente della
Repubblica francese, é presidente

onorario di Atomium Culture

Michelangelo Baracchi Bonvicini

¢ presidente di Atomium Culture

Felipe Gonzdlez-Mdrquez,

ex presidente del Governo spagnolo,

é presidente del Comitato consultivo di Atomium
Culture

©ATOMIUM CULTURE

www.atomiumculture.eu

" MASTER?4 IN MARKETING
- £ COMUNICALZIONE DIGITALE.

master

Un Master guidato di autoformazione per comprendere la rivoluzione digitale e conoscere

i i nuovi strumenti interattivi, i modelli e le nuove frontiere del marketing e della comunicazione.

di Nova24, Mark-Up e L’Impresa.
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f - Per chi acquista I'intera collana, superati i 25 test on line,
I _ii sara possibile ottenere I’attestato di Master24 Marketing
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Ogni uscita € correlata di video lezioni in dvd con slides sincronizzate e un book
di approfondimento con glossario e bibliografia. La lezione prosegue
online con un’area web dedicata e ricca di approfondimenti: un confronto con i giornalisti

Il Master & strutturato in 4 moduli acquistabili separatamente online:

LE PROFESSIONI DIGITALI (5 USCITE)
MARKETING DIGITALE (10 USCITE)
COMUNICAZIONE DIGITALE (4 USCITE)
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